\ WIDaT
2023

AS IMPLICACOES DO MARKETING CIENTIFICO
DIGITAL E OTIMIZACAO DE CONTEUDOS PARA
MECANISMOS DE BUSCA ACADEMICO

The implications of scientific digital marketing and content optimization for academic search engines
Las implicaciones del marketing cientifico digital y la optimizacion de contenidos para los mecanismos de
busqueda académica.

Gustavo Lunardelli Trevisan

Doutor em Ciéncia da Informac&o, Universidade Estadual Paulista (Unesp), Marilia, SP, Brasil.
Lattes: http://lattes.cnpq.br/6416220106910013

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-4175-7910

Silvana Drumond Monteiro

Pos-doutora em Ciéncia da Informacdo, Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), Belo
Horizonte, MG, Brasil.

Docente do Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncia da Informacdo da Universidade
Estadual de Londrina (UEL), Londrina, PR, Brasil.

Lattes: http://lattes.cnpq.br/7380589344668739

ORCID: https://orcid.org/0000-0001-7228-1380

Silvana Aparecida Borsetti Gregorio Vidotti

Doutora em Educacdo, Universidade Estadual Paulista (Unesp), Marflia, SP, Brasil.
Assessora de gabinete da Pré-reitoria de Graduagdo da Universidade Estadual Paulista
(Unesp), Sao Paulo, SP, Brasil.

Docente do Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncia da Informacdo da Universidade
Estadual Paulista (Unesp), Marflia, SP, Brasil.

Lattes: http://lattes.cnpg.br/7390573927636069

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-4216-0374

Resumo

Introducao: Examina as implicacdes do marketing na melhoria dos conteldos relacionados a produgdo cientifica,
com foco no Otimizacdo de Conteddos para Mecanismos de Busca Académico (Academic Search Engine Optimization
- ASEO), destacando o papel do Marketing Cientifico Digital. Metodologia: Apresenta as Etapas construtivas do
Marketing Cientifico Digital a perspectiva ASEO, considerando a dimensdo Autor e os Canais Formais e Informais
constituintes nos ambientes informacionais digitais. Resultados: Descreve as Etapas de Planejamento, Definicdo da
Persona, Criagdo e Defini¢do de Conteldo, Distribui¢do de conteldos, avaliagdo dos conteldos e mensuragdo dos
resultados para a aplicagdo do Marketing Cientifico Digital no contexto ASEO, Concluséao: A aplicagdo do Marketing
Cientifico Digital requer reflexdo sobre o publico-alvo e a entrega adequada de conteldo, levando em consideracdo

as métricas das redes sociais, 0 engajamento efetivo do publico-alvo. A integracdo do Marketing Cientifico Digital
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com a Otimizagdo para Mecanismos de Busca Académico (ASEO) proporciona novas perspectivas para a pesquisa
cientifica, no intuito de alcangar audiéncias além de seu publico especializado. Essa abordagem pode impulsionar

a pesquisa em diversas areas do conhecimento e resultar no desenvolvimento de novas linhas de investigagdo.
Palavras-chave: marketing cientifico digital; ASEO; producdo cientifica; marketing digital; comunicagdo cientifica.
Abstract:

Introduction: Examines the implications of marketing in improving content related to scientific production, focusing on
Academic Search Engine Optimization (ASEQ) and highlighting the role of Digital Scientific Marketing. Methodology: It
presents the constructive stages of Digital Scientific Marketing from the ASEO perspective, considering the Author dimension
and the Formal and Informal Channels that constitute digital information environments. Results: Describes the stages
of Planning, Persona Definition, Content Creation and Definition, Content Distribution, Content Evaluation, and Result
Measurement for the application of Digital Scientific Marketing in the ASEO context. Conclusion: The application of Digital
Scientific Marketing requires reflection on the target audience and the proper delivery of content, taking into account social
media metrics and effective audience engagement. Integrating Digital Scientific Marketing with Academic Search Engine Op-
timization (ASEQ) provides new perspectives for scientific research, aiming to reach audiences beyond the specialized public.

This approach can foster research in various knowledge areas and lead to the development of new lines of investigation.
Keywords: digital scientific marketing; ASEO; scientific production; digital marketing; scientific communication.
Resumen

Introduccion: Examina las implicaciones del marketing en la mejora de los contenidos relacionados con la produccion
cientifica, centrdndose en la Optimizacion de Contenidos para Motores de Busqueda Académicos (Academic Search
Engine Optimization - ASEQ) y destacando el papel del Marketing Cientifico Digital. Metodologia: Se presentan las
etapas constructivas del Marketing Cientifico Digital desde la perspectiva del ASEO, considerando la dimension del Autor
v los Canales Formales e Informales que constituyen los entornos de informacidn digital. Resultados: Se describen
las etapas de Planificacion, Definicidn de la Persona, Creacidn y Definicion de Contenido, Distribucidn de Contenidos,
Evaluacidn de Contenidos y Medicion de Resultados para la aplicacion del Marketing Cientifico Digital en el contexto del
ASEQ. Conclusion: La aplicacidn del Marketing Cientifico Digital requiere reflexionar sobre el publico objetivo y la entre-
ga adecuada de contenido, teniendo en cuenta las métricas de las redes sociales y la participacion efectiva del ptblico
objetivo. La integracidn del Marketing Cientifico Digital con la Optimizacidn para Motores de Busqueda Académicos
(ASEQ) brinda nuevas perspectivas para la investigacion cientifica, con el objetivo de llegar a audiencias mds alld de su
publico especializado. Este enfoque puede impulsar la investigacion en diversas dreas del conocimiento y dar lugar al

desarrollo de nuevas lineas de investigacion.

Palabras clave: marketing cientifico digital, ASEQ, produccidn cientifica, marketing digital, comunicacion cientifica.

DOI 10.22477/vi.widat.66

AS IMPLICAGOES DO MARKETING CIENTIFICO DIGITAL E OTIMIZAGAO DE CONTEUDOS PARA MECANISMOS DE BUSCA ACADEMICO 2



\ WIDaT
2023

1. Introducao

A Internet e suas diversas plataformas informacionais digitais proporcionaram a comunidade cientifica a opor-
tunidade de intercambio e compartilhamento de trabalhos académico-cientificos, bem como a aproximacdo

entre os pesquisadores.

O estudo, resultante de capitulo de Pesquisa de tese de doutoramento, visa examinar as implica¢cdes do marke-
ting no aprimoramento dos conteldos relacionados a producdo cientifica, reconhecendo sua relagcdo com a
Otimizac¢do de Conteldos para Mecanismos de Busca Académico (Academic Search Engine Optimization) ou sim-

plesmente ASEO.

Nesse sentido, sdo apresentados os conceitos fundamentais do marketing digital e suas ramifica¢es ao longo

de seu desenvolvimento, em destaque ao Marketing Cientifico Digital e suas contribui¢des para o conceito ASEQ.

Em referéncia ao exposto, Trevisan (2022, p. 182, apud Donskis e Bauman 2014) trazem em suas reflexdes que
“[...] a tecnologia ndo nos permitira que figuemos a margem, visto que se € possivel transmutar-se e, portanto,
se é possivel, logo devemos.”

Essas realidades frequentemente se manifestam ndo apenas no mundo fisico, mas também no virtual, ou seja, no
ciberespago, concebido por Pierre Lévy (2009) como o “[...] espaco de comunicagdo formado pela interconexdo

mundial dos computadores e suas memorias”.
Nesse /dcus virtual de intercambio simbdlico entre pessoas, 0os ambientes informacionais digitais na web ocu-

pam uma posicdo de destague, sendo a mais importante, sendo 0 espaco mais abrangente para disponibilizar

informacdes e conhecimentos a humanidade.
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2. Marketing Cientifico Digital

Adentramos a discussdo acerca do principio basico do marketing cientifico, que esta a promogdo do conhecimento,
sendo este um “produto” e que seu publico se estenda ndo apenas ao publico especializado (BIZZOCCHI, 2002).
Nesse contexto, Araujo (2015) corrobora com o autor quando traz o marketing cientifico como uma modalidade de

marketing que auxilia a alavancar o crescimento do mercado de produtos cientificos, trazendo em sua definicdo como:

[...] a aplicacdo conjunta do marketing digital e do marketing cientifico como estratégia empregada em
produtos da ciéncia, aliada a comunicacdo cientifica e comunicagdo digital, com o intuito de oferecer
servicos alinhados as necessidades dos usudrios, visando a promogdo de periddicos, pesquisas e
pesquisadores, com foco na visibilidade cientffica. (ARAUJO, 2015, p. 72).

Assim, o Marketing Cientifico Digital vem contribuir no repensar para a utilizagdo do marketing aos contetdos e
pelos sujeitos inseridos no contexto da comunicagdo cientifica, sejam autores, institui¢des ou editoras, da esfera
publica ou privada, no intuito de que os contelidos gerados e disponibilizados estejam numa posicdo de visibilidade

favoravel em relagdo aos demais do campo que se atua.

Ao discutir o conceito, Aradjo (2015) destaca que € necessario observar os quesitos que precedem sua aplicacdo:
a - construir e manter uma presenca online; b - oferecer conteldos adequados aos ambientes em que atua e;

C - estabelecer uma atuagdo responsiva.

A presenca online € observada no contexto da Identidade Digital ASEO como parte do construto do Autor, Instituicdo

ou Editora interessados em atingir um publico maior e cada vez mais conectado no ambiente web (TREVISAN, 2022).

A oferta de conteldos também se faz presente, uma vez que a disponibilizagdo de conteldos possui correlacdo
direta as métricas de midias sociais, devendo para tanto, considerar os quesitos de frequéncia e periodicidade das
disponibilizagdes para publico, alinhados ao perfil do autor, politicas da instituicdo e/ou ao escopo das politicas
editoriais da revista (ARAUJO, 2015).

Ainda, os conteldos destinados as midias sociais devem considerar uma linguagem que contemple os diversos
perfis de publicos, visando a divulgacdo dos resultados de pesquisas cientificas produzidas (GULKA; LUCAS; 2017).

Ndo menos importante, as acdes de engajamento’ em midias sociais é conditio sine qua non para que as acdes de

marketing digital tenham resultados positivos.

1 No Marketing Digital, 0 engajamento ocorre quando um usuario realiza ativamente uma a¢do com um conteddo em uma rede
social. Essa agdo pode ser um cliqgue, um comentario e até uma curtida, entre outras. Analistas de social media consideram mais rele-
vantes as a¢des que informam ao algoritmo que o usudrio tem interesse naquele conteddo. Disponivel em: https://resultadosdigitais.
com.br/blog/engajamento/ Acesso 11 nov. 2021.

AS IMPLICAGOES DO MARKETING CIENTIFICO DIGITAL E OTIMIZAGAO DE CONTEUDOS PARA MECANISMOS DE BUSCA ACADEMICO 4


https://resultadosdigitais.com.br/blog/engajamento/
https://resultadosdigitais.com.br/blog/engajamento/

WIDaT
! o023

3. Percurso metodoldgico

Como contribuicdo para a organizagdo do processo comunicativo e a qualidade das conexdes, intera¢bes e com-

partilhamentos que envolvem a producdo cientifica, faz-se a apresentacdo das tipologias? do conceito de marketing

que antecedem a definicdo do conceito de marketing cientifico digital, que busca impulsionar o crescimento do

mercado de produtos cientificos, apresentando a defini¢cdo do conceito, objetivo e resultados pretendidos a cada

tipo, conforme descreve o Quadro 1 a seguir.

Quadro 1 - Tipologias Conceituais - Marketing

Marketing

Conceito

Objetivo

Resultados pretendidos

E um marketing socialmente
responsavel, no qual a empre-
sa cumpre: satisfazer o cliente,
inovar seus produtos, ter missdo

Preocupa-se ndo sé com as
necessidades e desejos dos con-

teorias e ferramentas de marketing
ja conhecidas.

Societal . . sumidores, como também com O bem-estar social a longo prazo.
definida socialmente, tomar :
- ' ) 0 bem-estar da sociedade e com
decisBes a partir dos interesses N ) .
. . questdes éticas e ambientais.
do cliente visando seu bem-estar
e da propria sociedade.
O marketing social esta voltado
para o beneficio publico, aplicado
por organizagdes ndo lucrativas, E composto por valores que As a¢Bes garantem sustentabili-
que visam melhores condi¢des podem ser sociais morais ou dade, cidadania, solidariedade e
Social sociais. Atua na comunicagdo com | politicos, e sua aplicagdo é utiliza- | coesdo social, a empresa ganha
os funcionarios e seus familiares, da com o intuito de beneficiar a produtividade, credibilidade, res-
com ag¢Bes que visam aumentar comunidade. peito, visibilidade e vendas
comprovadamente o seu bem-es-
tar social e o da comunidade.
Trata-se de utilizar a internet
— - como instrumento de marke-
Sendo a aplicagdo de estratégias : o
i o 1 ting, envolvendo comunicagdo,
L no ambiente digital que utilizam .
Digital publicidade, propaganda e

todo o arsenal de estratégias e
conceitos ja conhecidos na teoria
do marketing

2 Ousodo termo refere-se no sentido de distinguir os diferentes tipos de Marketing em seus aspectos conceituais. (Nota do Autor)
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Marketing Conceito Objetivo Resultados pretendidos
Definido pela capacidade de trans-
formar dados em informacdes,
; 5 i Tem por principio direcionar o . " o
informagdes em conhecimento e conhEcimpentoF() roduto)a um Aliar a politica da organizagdo em
conhecimento em acGes. . b torno de, compartilhar informa-
Cientifico publico geral € ndo somente a um Oes, analisar dados para enten
Surge quando autores cientificos pUblico especializado. Trata-se da éer el b necefsidades "
Spresentam suas pesquisas 3 aplicagao do conhecimento mer- clientes meﬁworando resultados
publico mais amplo e menos espe- | cadolégico ao fazer cientfico. ' '
cializado, propiciando a populari-
zagdo da ciéncia
Os autores conceituam, portanto,
marketing eletronico como sendo Divulgar, promover, anunciar e/ N -
y o ) Redugdo dos custos; ampliagdo
[..]todas as atividades online ou ou dar suporte aos produtos ou : )
- . L . I : do mercado, melhoria da comuni-
Eletronico eletronicas que facilitam a produ- servicos, utilizando para isto os ~ .
~ o . . cagdo com os clientes e aumento
¢do e comercializa¢do de produtos recursos de comunicagdo eletro- )
. } ) ) do valor agregado ao cliente
Ou servigos para satisfazer os dese- | nica mediados pela Internet.
jos e necessidades do consumidor.”
ing cientffi oni
O marketing cientifico eletrénico
apropria-se de um conjunto de
O marketing cientifico eletrénico Tem o intuito de oferecer servicos | ac¢Bes planejadas e orientadas,
trata-se de uma estratégia empre- | alinhados as necessidades dos com base no marketing tradicio-
Cientifico gada em periddicos cientificos ele- | usuarios, visando a promogdo nal, utilizando-se dos recursos
Eletronico tronicos, a qual alia comunicagdo dos periédicos, bem como das de comunicacdo interativa, os
cientffica e recursos da comunica- pesquisas e pesquisadores, com quais sdo aplicados, com o intuito
¢do eletrénica foco na visibilidade cientifica. de promover relacionamentos
préximos e duradouros com 0s
usuarios.
Aescolha das estratégias de
Considera-se o Marketing Cienti- Oferecer servicos alinhados as Marketing Cientifico Digital preci-
Cientffico fico Digital como estratégia em- necessidades dos usuarios, vi- sa refletir o tipo de imagem que
Digital pregada em produtos da ciéncia, sando a promogdo de periddicos, | se quer transmitir, bem como
& aliada a comunicacdo cientffica e pesquisas e pesquisadores, com | atender ao perfil dos clientes/
comunicagdo digital foco na visibilidade cientifica. USUArios que possui ou que se
pretende alcancar

Fonte: Trevisan (2022).

As tipologias apresentadas inferem, a luz da ciéncia, precedendo no processo conceptivo do conceito de marketing

cientifico digital. Em que pese, o seu surgimento oferece contribui¢des aos Pesquisadores, Editores de periddicos

cientfificos e institui¢des de pesquisa interessadas nessa tematica.

Face ao exposto, 0 Quadro 2 dispde em propositura para ambientes informacionais online voltados a conteddos

de produgdo cientifica, numa forma de elucidar o conceito as defini¢Ses das Etapas construtivas do Marketing

Cientifico Digital a perspectiva ASEO, considerando a dimensdo do Autor e os Canais Formais e Informais cons-

tituintes nos ambientes informacionais digitais.
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Canais Informais
Digitais

+ Pensado no momento pré e p6s publica¢do da produ-
¢do do conteudo (artigo);

+ Requer visdo estratégica de publico, Tematica, Suporte
(orientador) e defini¢do de cronograma.

- Sobre qual conteldo pretende produzir?

+ O conteldo e assunto sdo interessantes para o publico
ao qual se destina?

+ Qual o tipo de produgdo? (Postagem, video, imagem,

+ Requer estratégia de

+ Requer estratégia

- Alma mater
+ Qual o Tipo de busca que faz a tematica

- Em quais Ambientes informacionais preferidos se faz
a busca?

- Outros que julgar necessario

Planejamento producdo e divulgacdo | de divulgacdo (social

infografico, texto, conjunto de dados) (ASEO) media marketing)
(preparagao) o .

+ Quais sdo as palavras-chave da temdtica? - Periédicos cientfficos | + Redes sociais

+ Como o conteldo tem relagdo com a produgdo cientifi-

ca a servinculada?

+ Como o conteldo é encontrado por usuarios?

+ Qual a(s) midia(s) social(ais) escolhida(s)?

+ Qual o Escopo da Midia Social?

- Que Areas o estudo contempla?

+ Quem é meu leitor?

+ Quem é meu Editor?

+ Qual o Campo da Ciéncia que se pretende atingir

: " + Publicos poten-
+ Qual a Linguagem utilizada para ela? ) - '
Q guag P cialmente grande + Publicos potencial-

Persona + Qual a Temética de interesse? (repositdrios digitais, mente grandes (redes

ambientes informa-
cionais dedicados,
bibliotecas)

sociais, grupos de
discussao)
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Canais Informais
Digitais

Criagdo e dis-
ponibilizacdo
de Contetdo

Construgdo
(edi¢do)

Executados por Autor, co autor e orientador

+ Além de produzir os conteddos, é necessario promo-
vé-los nos canais em que a persona se encontra, como
redes sociais e listas de e-mail e ambientes informacio-
nais especfficos do publico que se pretende alcangar.

+ Qual o Titulo da postagem?
Reflete o conteldo da produgdo que pretende associar?
E interessante para o pUblico?

- Reflete o tom da linguagem?

+ Quais sdo as palavras-chave importantes?

+ Quais sdo as palavras-chave contidas no titulo do da
postagem?

- Quais sdo as palavras-chave no texto da postagem?

+ Quais sdo os termos sinbnimos presentes No resumo
e texto?

+ Quais sdo os termos descritos nos atributos Alt (qua-
dros, tabelas, imagens, legendas)?

- Cumpre as normas editoriais da revista?

+ AfiliagBes do(s) autor(res) - (hiperlink)

Informagdo armaze-
nada de forma estru-
turada e recuperavel

+ Informagdo arma-
zenada de forma ndo
estruturada, com difi-
culdades no processo
de recuperagdo

Distribui¢do
dos contetidos

(Publicagdo/
disseminacdo)

- Executados por Autor, co autor e orientador

- Além de produzir os conteldos, é necessario promo-
vé-los nos canais em que a persona se encontra, Como
redes sociais e listas de e-mail e ambientes informacio-
nais especificos do publico que se pretende alcangar.

- Alnstituicdo a qual os autores estejam afiliados pode
contribuir nessa etapa, por meio de promogdo nos canais
em que a persona que o autor observou se encontra,
como redes sociais, grupos de discussdo e listas de e-mail.

+ O Texto estd em conformidade com os requisitos
para publicagdo? (regras de utilizagdo da plataforma de
midia social)

Estd gravado em formato adequado para postagem e/
ou publicagdo?

+ As estruturas descritivas de metadados foram preen-
chidas adequadamente?

Hiperlink para ORCID autor e co-autores e outras
midias sociais estdo preparados?

+ Qual o URL do objeto a ser disseminado?
+ Qual o Identificador Persistente do Objeto?

- O uso de Identificadores Persistentes é parte das boas
préaticas ASEO no processo de consolidagdo do contetido
indexavel para os MBA.

+ Quais as midias sociais utilizadas?

Direcdo do Fluxo:

De Editor para
usudrio

Direc¢do do Fluxo:

De Editor para
usuario

De usuério para
autor
+ De autor para
usuario

+ De usudrio para
usuario
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Canais Informais
Digitais

Avaliagdo

+ Avaliagdo cega (periédicos)
+ Usudrios

+ Comunidade Cientifica

- Avaliacdo prévia pela
Editora (blind) - con-
sidera arelevancia e
qualidade do contetdo

Usudrios e comuni-
dade cientifica avaliam
e consideram a rele-
vancia da qualidade
do contetdo

Mensuragao
dos resultados

(monitora-
mento)

+ Autor
indice h (Google Scholar)

+ SERP (Google Scholar) e MB genéricos (Google, Bing,
outros)

Ferramentas analytics
Likes (redes sociais)

- Compartilhamento posts (redes sociais)
Network (eventos, presenciais e on-line)

+ Reconhecimento comunidade cientffica (convites para
participacdo em eventos cientificos, palestras, mesas de
discussdo)

- Acompanha os indicadores periodicamente?

Promove acBes de engajamento em redes sociais para
os conteldos disponibilizados?

+ Quais as métricas vocé monitora?

Feedback ao autor
pelo editor e indicado-
res analytics assinados
pelo periddico.

+ Feedback ao autor
por meio de comenta-
rios em redes.

Fonte: Trevisan (2022)
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4. Resultados

O Quadro 2 descreve as Etapas constitutivas para a aplicagdo do Marketing Cientifico Digital no contexto ASEO
para autores, considerando as Etapas de Planejamento, Defini¢cdo da Persona, Cria¢do e Definicdo de Conteudo,

Distribuicdo de conteldos, avaliagdo dos conteldos e mensurac¢do dos resultados.

Na Etapa de planejamento, a propositura das a¢des sdo pensadas no momento que antecede a criagdo e pos-
-publicacdo do contelido, levando em consideragdo aspectos como publico-alvo, tematica, suporte e cronograma

relevantes para garantir a efetividade da producdo cientifica e sua posterior divulgacdo.

Na Etapa da Persona, sdo levantadas quest8es que contemplam informac&es sobre o leitor, o editor, 0 campo
cientifico a ser alcangado, a linguagem utilizada, a tematica de interesse e os ambientes informacionais preferidos,

contribuindo para a adapta¢do do conteldo as necessidades e preferéncias do publico-alvo.

Na Etapa da Cria¢do e disponibilizagdo de conteudo, destaca-se a necessidade de edi¢do e promogdo nos canais
adequados, como redes sociais, listas de e-mail e ambientes informacionais especificos do publico-alvo, eviden-
ciando que a producdo cientifica ndo se limita apenas a criagdo, mas também a divulgacdo e compartilhamento

adequados daquilo que se produz.

Ja na Etapa de Distribui¢do dos conteudos (Publicacdo/disseminagdo), destaca a participa¢do do autor, co-autor
e orientador nesse processo e a contribui¢do das instituicGes afiliadas em sua promogdo, por meio de redes
sociais, grupos de discussao e listas de e-mail, inferindo no entendimento de que a disseminacado efetiva do

conteudo cientifico requer esfor¢os tanto individuais quanto institucionais.

Na Etapa de Avaliacdo, sdo elencados as diferentes formas de avaliacdo, incluindo avaliagdo cega por periédicos,
avaliagdo prévia pela editora e avaliagdo pelos usuarios e comunidade cientifica. A abordagem traz a importancia

de avaliar a relevancia e qualidade do conteldo cientifico, tanto por especialistas quanto pelos préprios usuarios.

Por fim, a Mensurag¢do dos resultados (monitoramento) faz-se a aplicagdo das diversas métricas e ferramentas
de monitoramento, como o indice h do Google Scholar, SERP (Google Scholar), ferramentas analytics, likes e
compartilhamentos em redes sociais, network em eventos e o reconhecimento pela comunidade cientifica, cor-

roborando ao processo de mensurar os resultados da producdo cientifica e monitorar seu impacto e alcance.

Para o marketing cientifico digital, considera-se canais Digitais de Comunicagdo os canais Digitais Formais, sendo

agueles institucionais de onde se ocorre a interagdo com o usuario.

Ja os canais digitais informais serdo considerados e interpretados como aqueles cuja disponibilidade de seus
conteldos sejam efémeras, visto a fluidez em que se esta disponfvel para o acesso, no entanto imprecisos quanto

a forma de recuperacdo da informacdo de seus ambientes informacionais.
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5. Consideracoes Finais

A aplicagdo do Marketing Cientifico Digital exige reflexdo sobre o publico-alvo e a disponibilizacdo adequada
de conteldo, considerando as métricas de midias sociais. Além disso, é importante engajar o publico-alvo por
meio das redes sociais para obter resultados positivos. O Marketing Cientifico Digital, aliado ao ASEO, oferece
novas perspectivas para a pesquisa cientifica, permitindo que os pesquisadores atinjam publicos além do seu
publico especializado. Sua aplicagdo pode fomentar a pesquisa em diferentes areas do conhecimento e levar a
construcdo de novas linhas de pesquisa.
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